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.. QUE ES UN PRODUCTO ORGANICO?
Definicion (Ley 25.127):
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producto obtenido por medio de un sistema de produccion
sustentableen el tiempo que, a traves del usaionalde los
recursos naturales, y sin el empleosdetancias quimicas
sintéticas u otras de efecto toxico real o potencial para la salud
humana, mantenga o incremente daversidad biologica y la
fertilidad del suelpy que asimismo, permita la identificacion
clara por parte de los consumidores de las caracteristicas
sefialadas a través de un sistemacdetificacionque las
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PRODUCCION ORGANICA

Es un sistemale produccionsustentablg normadodistintoal
convencionatjuesebasan5 grandegprincipios

1. Mantieneo mejoraafertilidaddelossuelos
2. Favorecdabiodiversidad
3. No usaproductogesintesigiuimicani OGM.

4. Posedrazabilidad

5. Promueve| bienestaanimal



PAISES CON MAYOR SUPERFICIE EN PRODUCCION
ORGANICA

Australia [N 17.2
Argentina _ 3.2
US (2011) I 2.2
China [ 2.1
spain I 1.6
italy [ 1.3
France .- 1.1
Germany - 1.1
Uruguay (2006) . 0.9
Canada [ 0.9 _ _
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SITUACION NACIONAL DE PRODUCTOS ORGANICOS

A 2° en superficie: 3,2 millones de has certificadas (2.3% del total)

A Con potencial de crecimiento:

A1.074 productores certificados.

AGran variedad de productos y zonas de produccion.
AMercado interno poco desarrollado.
A99% exportacion (161.000 ton): Europa (30%), USA (53%).

ADemanda externa insatisfecha.

AOferta en contra estacion con los mercados de alto consumo del hemisfer

Fuente: Estadisticas SENASA



SITUACION NACIONAL DE PRODUCTOS
ORGANICOS

+ de 110 prOdUCtOS Q@ Aceites (oliva, girasol, soja, mani)
RATSNBy G Sax© A§'t‘§7_eﬁe”7ﬁ‘lﬁ
_ Q Aromaticas
ellos: O Azicar
O Carne bovina
O Carne ovinay lana
(O Cereales y oleaginosas
@ Confituras
(O Fruta fresca
(O Harinas
@ Hortalizas frescas
(O Jugos, pulpas y purée de frutas
@ Legumbres
@ Miel
Q Té
@ Vino

@ Yerba mate




MERCADO

0,6%

|

99,4%
Mercado externo

m Mercado Interno
Volumen certificado

161 mil toneladas

Fuente: Estadisticas SENASA

Principales Volumen
Producto Certificado (ton)
Pera 30.49
Trigo 24.96.
Manzana 17.63
Maiz 13.14.
Azucar de Cafa 10.63:
Vino 8.56:
Soja 7.84:
Arroz 7.17:
Puré de Pera 3.00:¢
Harina de Soja 2.62:

Principales Volumen
Harina de Trigo 29(
Azucar de Cafa 24¢
Yerba Mate 7€
Harina de Maiz 5z
Prod Horticolas 3z
Avena 2¢
Arroz 2t



VOLUMEN EXPORTADO
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EEUU 84.791 52,7% 4
UE 48.395 30,1% ;
Suiza 2.065 1,3%

Japon 763 0,5%

Otros 25.022 15,5%

Fuente: Estadisticas SENASA



SISTEMA DE CONTROL SEGUN MERCADOS

Interno UE y Suiz Normativa
Pro ’uctn / Externo Jand Argentina
organico pen

l SENASA
EEUU Normas
Certificado Certificadoras Canada NOP
USDA

Otros — Depende...



tipo largo fino calidad 00000
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PurestFields

250g - PRODUCTO ARGENTINO
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Informacion nutricional
Ingredientes: Miel de Abejas. Tamafio de
G pnur?lgn 20q(1 cucharada da sopal
Gt
Valor energético 61 keal254 k) 3
Carbohidratos 169

Proteinas 0y

G es D
(Grasas saturadas 0 g
Grasastrans 0 g

.| Fibra alimentaria0g
Sodio 0 mg
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CUIDAMOS CADA UNO DE NUESTROS

PRODUCTOS PARA QUE LLEGUEN A VOS LAS
PROPIEDADES QUE LOS ALIMENTOS DE NUESTRA

TIERRA NOS BRINDAN POR NATURALEZA,
PUREST FIELDS, MANTENEMOS LO AUTENTICO.

9
Elaborado por Purest Fields SA
S del Buen Aire 895 (C1277ADK) CABA - Argentina b
Tel (5411) 43028383 | purestiipurestfields.com

RNE 01001707- RNPA 01043877 &8 Estab Insc. SENASA N°MCI289F =

MANTENER EN LUGAR FRESCO. g
NO SUMINISTRAR A MENORES DE UN ARO. E
Vio./Lote. Ver Envase. gg
i

Argentina



HERRAMIENTAS DE COMUNICACION CON EL SECTOR

Foros Virtual Organicor 3.737 participantes

Suscripciomy, foro_organicos@alimentosargentinos.gob.ar
www.alimentosargentinos.gob.ar/HomeAlimentos/ForosVirtuales/

Publicaciones y material informativo:
www.alimentosargentinos.gob.ar/organicos

Facebook Direccion de Agroalimentos:
www.facebook.com/aalimentosargentinos

Folleteria de difusion:
Notas en Revista Alimentos Argentinos

Participacion en Ferias
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